PASSION FOR DESIGN.
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DAS BIN ICH.

GRAFIKERIN MIT HERZBLUT.

Glicklicherweise konnte ich mit Grafik Design meine groBe
Leidenschaft mit meinem Beruf verbinden, den ich mit viel
Freude ausibe.

Ich lege viel Wert auf eine stimmige Gesamtwirkung und die -
Qualitat meiner Arbeit. Gerade Details sind mir wichtig, weshalb ~
ich sehr genau und gewissenhaft arbeite. Fiir Gestaltung, — - B
Farben und Formen habe ich ein gutes Gespir und begeistere " 't- - -
mich fiir die Fotografie. . & -
-y e AN
Machen Sie sich selbst ein Bild und verschaffen sich einen s . -
Einblick in meine Arbeiten.
Viel SpaB beim Durchstébern meines Portfolios. »
P o P
wr
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e - 2 1



SMARTBERG

#UX #Ul #WEBSEITE #APP

Die moderne und nachhaltige Stadt Smartberg soll sich zu
einer Beispielstadt der erhéhten Lebensqualitat entwickeln
und als solche vermarktet werden. Unter anderem entwickelte
ich verschiedene User Flows und deren Wireframes, die ich
anschlieBend anhand des im Projektverlauf entwickelten Style-
guides gestaltete. Auch entwarf ich diverse Ideen fur Navi-
gation, Filter und Suche sowie Konzepte fiir die vorausgehenden
Bereiche Forschung, Strategie, Architektur und Interaktion, die
ich mit der Hilfe von Methoden wie der Entwicklung von Personas,
Value Proposition Canvas und Testing an die tatsachlichen
Bedurfnisse der Zielgruppe angepasst hatte.
www.julia-maier.net/smartberg

© XDi Certified UX Design 2021-2022.



http://www.julia-maier.net/smartberg

SMARTBERG

#UX #Ul #Webseite #App 3
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TECHNISCHE UNIVERSITAT MUNCHEN

#BRANDING #PRINT #BROSCHUREN #KUNDENSUPPORT o

i +
+

Entwicklung eines Kommunikationsmotives fir dje neu
gegriindete Fakultat Luftfahrt, Raumfahrt und Geodasie
am neuen Standort Taufkirchen/Ottobrunn. Fiir die TUM
entstehen unter anderem diverse Printprodukte, Anzeigen,
Broschiiren oder barrierearme PDF Dateien. Als weifere Y i +
Leistung fallen im gesamten Team die standige Pflege und ,‘ ‘ * '
Aufsicht der Marke an sowie deren Weiterentwicklung in der 7 = p. %
Praxis und in‘Styleguides. Zu meinen Aufgahgn'gehértauc &
Beratung und Unterstiitzung des Kunden hinsichtli i
Gestaltungsanfragen. :




TECHNISCHE UNIVERSITAT MUNCHEN

e Tim

Vision fiir den Campus
-Taufkirchen/Ottobrunn

2021.- Weiterentwicklung

#Event #Leitmotiv 6



TECHNISCHE UNIVERSITAT MUNCHEN

150+ =
350+ =i

~ Globally
Connected

Our worldwide network of
research sites and locations

#Imagebroschire



TECHNISCHE UNIVERSITAT MUNCHEN

7 L =
WJJJJ?

#Event #Werbetechnik 8



IP - ISRAEL PERSPEKTIVE

#MARKENENTWICKLUNG #L0GO #WEBDESIGN

iP ist eine Initiative des gemeinnitzige Verein Zedakah e. V.
und steht fir IsraelPerspektive. In den multimedialen Bildungs-
und Begegnungszentrum mdchte Zedakah, durch den Einsatz
verschiedener Medien sowie innovativer, padagogischer und
spielerischer Methoden und moderner Technik, vor allem junge
Leute zu einem spannenden Ausflug in das Land Israel, das
Judentum und die Geschichte des Holocaust einladen.
www.israelperspektive.de

© Privatauftrag 2020-2021. /


http://www.israelperspektive.de

IP - ISRAEL PERSPEKTIVE

Israel Perspektive Israel Park

Entdecke neue Sichtweisen. Erlebe wahre Geschichte.

Israel Perspektive Israel Park

Entdecke neue Sichtweisen. Erlebe wahre Geschichte.

#Markenentwicklung #Logo #Webdesign 10



IP - ISRAEL PERSPEKTIVE

#Markenentwicklung #Logo #Webdesign

1Uberschriften: Khand Regular in versal + Assistand Reqular
2 Hervorhebungen: Khand semibold)
3 FlieBtexte im Web: Khand Regular; FlieBtexte Print: Barlow Condensed Regular

"Uberschriften | 210N
2Hervorhebungen

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Aa Ad Bb Cc Dd Ee Ff GZ Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn 0o 06 Pp Qg RrSs R Tt Uu Ul Vv Wv XX Yy Z2
1234567890€1"SS%6/()=?@

Aa Ao Bb Cc D Ee Ff G Hh i Jj Kk LI Mm Nn 0o 06 Pp Qq Rr Ss R Tt Uu Ui Vv Wv Xx Yy Zz
1234567890€!"$$%86/()=?@

Schiilerprogramme
(Pantone 583, HEX #BTBF10)

Begegnungen
(Pantone 7462, HEX #00558C)

Gemeindeprogramme
(Pantone 651HEX #A7BEDE)

Ausstellungen
(Pantone 704, HEX #9E2B2F)

1



IP - ISRAEL PERSPEKTIVE

(] 10. November 2021
®s.00-18:00

Buchung Ausstellung

Judenverfolgung im Landkreis Calw

Anmeldung zur Ausstellung

Corona-Hinweis: Fur den Besuch der Ausstellung gelten die 3C-

Regeln und das die Pflicht zum Tragen einer medizinischen
Maske gemaft der aktuell giitigen Corana-Verardnung des
Landes Baden-Wiirttemberg. Ein Nachweis bzgl. der 3G-Ree
muss mitgefihrt werden.

1

Verfiighare Tickets: 100

#Markenentwicklung #Logo #Webdesign

achel Miller

Rachel Miller wurde am 21, Dezember 1928 in Brinn (ehemalige
Tschechoslowakel) geboren. Ihre Mutter Marina war Kinderarztin und
ihr vater Rudolf Goldman Militararzt in der Stadt Opava im
Dreilandereck Tschechien, Deutschiand und Polen. Sie hatte eine zwei
Jahre jungere Schwester, Edith, Inr Bruder Franz war sieben jahre
junger. Lange Zeit lebten die dortigen Menschen im Grenzgebiet
groftenteils friedlich miteinander. Erst mit dem Machtaufstieg Hitlers
nahmen die Spannungen zwischen den Ethnien zu, ebenso die
Feindseligkeiten gegenaber den Juden, mehr ...

ur Anfrage

Rahmenbed

In zweimal 90 Minuten kannen Schilerinnen und Schuler der 3.und 4.
Klasse anhand des ,Auszugs Israels aus Agypten” erforschen, wie
Menschen heute verschiedensten Formen von Diskriminierung,
Unterdriickung und dem Antisemitismus entgegentreten konnen

Methoden & Ziel

Schillerinnen und Schiller der 3. und 4. Klasse werden zu multimedialen
Forschern. Anhand des ,Auszugs lsraels aus Agypten” entdecken die
Kinder, wie Gott sich um alle Menschen sorgt/kummert. Cemeinsam
forschen sie nach Lisungen, wie Menschen heute diskriminierendem
Verhalten und dem Antisemitismus entgegentreten konnen. Dabei
bilden Gott und die Zehn Gebote eine zentrale Grundlage fir ein
Zusammenleben in Freiheit und Respekt weniger ..

Angebote | nin7'wo




»MATADOOR«

#MARKENENTWICKLUNG #L0GO #CLAIM

Matadoor ist ein neu gegrindeter Onlineshop eines Freundes,

der Designs fiir FuBmatten mit seinem Geschéaftspartner

entwirft und diese anschlieBend selbst vermarket. In

der Entstehungsphase beriet ich ihn und seinen Partner

hinsichtlich der Aufstellung der Marke und in der Festlegung e
von Zielgruppen, entwickelte diverse Logoideen und eine =
Gestamtstimmung fir die neue Marke und gestaltete diese -
aus. Des weiteren entstanden Ansatze fir den zukinftigen
Onlineshop.

© Privatauftrag 2020.

DA STEH ICH DRAUF.

Sam est, qui rerum Solorerion estia iditem quidiativs eribusdae



LOGOENTWICKLUNG »MATADOOR«

MATADOOR

DA STEH ICH DRAUF.

MATADOOR

MATADOOR

DA STEH ICH DRAUF.

MATADOOR

#Markenentwicklung #Logo #Claim

oben: Logoherleitung fiir Auszeichnungstexte
unten: Markenschrift Chelsea Market Regular

MATADOOR. DA STEH ICH DRAUF.

(Uberschriften Chelsea Market Regular)

Aa A6 Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo O6 Pp Qq Rr Ss B8 Tt Uu UU Vv Wv Xx Yy 7z
1234567890€!1"§$%&/()=?@
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PORSCHE ZENTRUM MUNCHEN

#KONZEPTION #NEWSLETTER #MAILINGS #PRINT

Fir die Porsche Zentren Miinchen Siid, Olympiapark sowie
Minchen entwickelte ich diverse Einladungen, MenUkarten,
Newsletter, gestaltete kleinere Landingpages, Mailings etc.
gemaR den Corporate Design Vorgaben.

© KOMMID (Werbeagentur) 2017 - 2018.



PORSCHE ZENTRUM MUNCHEN

23-03-201

dolor sit amel

wiase cum, per nith eligendi ex. Ne habec will
os noluisse cum, pet nisl elie

ite no, 1€ debet celer!

Leasingbeispiel

e Coupé-Eleganz mit FUR 7455

Klassisch
r Sportperfmmance.

ungefilterte

Leasingangebnt firden718 Ca

signed by & freepik.com

#Kon i
zeption #Newsletter #Mailings #Print

2303001

dolor sit amel

wiase cum, per nith eligendi ex. Ne habec will
os noluisse cum, pet nisl elie

ite no, 1€ debet celer!

signed by & freepik.com

Ein Sportwagen
tauglichis

Leasin

gangebnt fiir den Porsch

der alltags-
t, aber nie alltaglich.

e Macan.'

Leasingbeispicl

# eureso-

16



AUDI MUNCHEN

#NEWSLETTER #MAILINGS #PRINT #WERBETECHNIK

Fir Audi Minchen und das Audi Gebrauchtwagen :plus Zentrum
Minchen, das zu MAHAG gehért, entwickelte ich diverse Anzeigen,
Einladungen, Flyer, Fahrzeugbeschriftungen, Newsletter, einen
Counter etc.

© KOMMID (Werbeagentur) 2017 - 2018.




AUDI MUNCHEN

Audi Gebrauchtwagen
:plus

udi Gebrauchtwagen :plus
entrum Minchen
eisenbergstr. 4, 85386 Eching

www.audi-gwplus-zentrum-muenchen.de

Beeindruckend.
Das Motorsoundsystem.

#Newsletter #Mailings #Print #Werbetechnik




»PRESS ENTER«

#KONZEPTION #TEXT #MAILING #WEBDESIGN

press enter + oW fHome +Dighaldruck +Mailings +Veredelung +Verarbeitung -+ Kontakt

—— ——

B

i
Nach einem intensiven Kundengesprach mit der Digitaldruckerei /_....-l'
»press enter OE+W GmbH« erarbeitete ich mir die Inhalte fir ,,{::
ein Akquisemailing, entwickelte den Aufbau des Mailings und /
schrieb die Texte zusammen. Der heftgeklammerte Selfmailer | J 42
mit Einklappseite (s. folgende Seite) enhéalt innen mehrere ) '
Imageseiten sowie eine selbst gezeichnete Karte.
Die Folienveredelung sowie die Personalisierung berticksichtigt
die in der Digitaldruckerei vorhandenen Maglichkeiten, sodass
das komplette Mailing eigenstandig ohne Dienstleister fertig-
gestellt und versendet werden kann.

Direkt. Flexibel. Vielseitig.
lhr Digitaldruckpartner in Miinchen,

FEERRE 4o

Des weiteren ibernahm ich die Gestaltung der responsive + Sa nden Sieuns 4 4
Unternehmenswebsite, die von KOMMID programmiert wurde. e
www.pressenter-oew.de

’

o

®© KOMMID (Werbeagentur) 2018. -

S wrier~ OEMY L Alle Bechie sl

++ oncka Medien spif 1577, +

INF porsdntichar Koncayy

R

Wir kiimmern
uns persanlich
um lhre
.ﬂurl!:'egen‘

vl . |
" g

i - =

bl S hachria tan s e 12y

Press enter +


http://www.pressenter-oew.de

DIGITALDRUCKEREI »PRESS ENTER«

wibhal Vialenit:
LILEL, \s‘TEE‘.EBeliiq.

fruckpartner in Munche

#Konzeption #Text #Mailing #Webdesign 20



»FITNESS NUTRITION COACHING«

#CORPORATE DESIGN #WEBDESIGN #WERBEMITTEL #PRINT

Weiterentwicklung des Corporate Designs sowie der Designelemente
fr den Personal Trainer Daniel Miller. Konzeption und Ausarbeitung "
von Printprodukten sowie diversen Werbemitteln wie Briefpapier, DANIEL MULLER
Visitenkarten, Block, Geschaftspapier Hochformat, Querformat, Flyern,
A1Postern sowie Werbemitteln wie Handttichern, T-Shirts, Termin-

karten, einer PowerPoint Vorlage und der E-Mail Signatur. Gestaltung W
der responsive Website, die anschlieBend intern programmiert . » » &

wurde.
www.danielmfitness.de

© KOMMID (Werbeagentur) 2017 - 2018. ‘_
' ‘ f

| PROGRESS -
- P> NOT PERFECTION"

k-

~S TRIVE FOR

UNGSBERATUNG & FITNESSCOACHING
‘& UMGEBUNG



http://www.danielmfitness.de

»FITNESS NUTRITION COACHING«

DANIEL MULLER

AUGSBURG, ~~!
MUNCHEN |

| & UMGEBUNG

FITNESSCOACHING & ERNAHRUNGSBERATUNG

#Corporate Design #Webdesign #Werbemittel #Print

.STRIVE FOR
PROGRESS -

NOT PERFECTION*

AN SRRATING | RS SCBACANS

AT
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»FITNESS NUTRITION COACHING«

"DANIEL MILLER

FHNERS

~STRIVE FOR
PROGRESS -
NOT PERFECTION

AUGSBURS, HINCHENS UMGEBUNG.

AUGSBURG, MUNCHEN
& UMGEBUNG

MEINE UBERZEUGUNG
FUR DIE ICH EINSTEHE.

oL 20 - um 2015

FC BAYERN TORWART

OKTOBER 2013 - FEBRUAR 2014

EVERTONFC

FEBRUAR 201 - JUN 2004
FC AUGSBURG
FEBRUAR 201 - JON 2004
FC BAYERN

+ FERNSTUDIUM

L2005 - um 200

SV SELIGENPORTEN

1205 - 2w 200

TRAINER FC AUGSBURG

FITNESS NUTRITION COACHING

.

#Corporate Design #Webdesign #Werbemittel #Print

"DANIEL MULLER

LT PORTEN

TRAINER.EG AUGSBURG

serrLonem 20

FITNESS NUTRITION COACHING

caLeRe

seraon semzon

VERTRAGSFUSSBALLER
BEIM FC BAYERN MUNCHEN

& ®
PERSONALTRAINING FIRMENFITNESS

&
SEMINARE MANNSCHAFTSTRAINING

Cusciis il ipis quoditae deritat empore, sitatiam hil iumqui
ditate nonsequassit voluptas qui voluptur rate nonsequo

volliae volo ium et repuda poriatus, quas eataturditae
deritat empore, sitatiam hil iumqui ditate nonsequassit vo-

lupta nonsequassi

AX HUSTERNANN,LEISTUNGSSPORTLER

DANIEL MLLER

=
& pA
SEMINARE MANNSCHAFTSTRAINING

ipis quoditae deritat empore, sitatiam hil iumaqui
ditate nonsequassit voluptas qui voluptur rate nonsequo
volliae volo ium et repuda poriatus, quas eataturditae
deritat empore, sitatiam hil iumqui ditate nonsequassit vo-
lupta nonsequassit!*

DEINDREKTER UND PERSONLICHER. FoLoTHRFIR
KONTAKT FUR AUGSBURG # MONCHEN AKTUELLE ENBLICKE!

[ e—
[} i

.

DANIEL MLLER

IMPRESSUM

anoaseN eikss 55 TG

HAFTUNGSAUSSCHLUSS (osscuamen)

RHEBERRECHT

HAFTUNGSAUSSCHLUSSERKLARUNG

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN (xcs:)

L ANWENDUNGSBEREICH

| Iy o o M= N
f‘\
~
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ONLINESHOP »KRAF T«

#MARKETINGSTRATEGIE #KEYVISUAL #KONZEPTION #PRINT :

—

Vorschlag einer Marketingstrategie sowie der MarketingmaB-
nahmen (Below-The-Line + Above-The-Line). Konzeption eines
Keyvisuals und Logo anhand des »KRAF T« Corporate Designs
flr die Markteinfiihrung des Onlineshops sowie Entwurf und
Ausarbeitung von diversen Werbemitteln und Werbetechnik-
produkten bis hin zur Druckdatenerstellung.

Fir den Baustoffspezialisten entstanden neben Aufklebern
in diversen GroBen, Packbander, Bierdeckel, Flyer, Bauzaun-
banner, Banner fiir die Hauswand, Leuchtkastenschilder, ein
Rollup, eine Messetheke, Firmenwagenbeschriftungen, eine
komplette Fahrzeugbeklebung, Banner fiir Facebook, Home-
page und Onlineshop sowie App Icons.

© KOMMID (Werbeagentur) 2017.



ONLINESHOP »KRAF T«

#Marketingstrategie #Keyvisual #Konzeption #Print

KRAFT Online-Shop —
Ihre Vorteile

25



AGENTUR GRAUSTICH

#BRANDING #CD #ICONS #WERBETECHNIK

Gestaltung zweier Rollups und einer Imagebroschiire
passend zum Corporate Design.

Ich Gibernahm die Konzeption, Reinzeichnung und Druck-
datenerstellung sowie die Entwicklung der Piktogramme.
Die Arbeit entstand fir und bei der Agentur Graustich.
www.graustich.de

© Agentur Graustich 2016.

(A

Virtual Reality
: tian - Markon und
@) e ‘o;\‘
‘ Mit dem Eintauchen des Nutars
one, virtuelle Welten, werden

Interaktion Design an wrlet Augmented Reality
Interaktive Prisen

ton und dem eigenen Smartphana
wird dins indrucksvell méglich

Wassischo Eingaby

i
Animation // Beacon // Nearfield
Virtualisierung Commt

it Produiion und PlBtzen.

tarest schaffe
mit realen Dbjg

Industrie 4.0 Location Based Services
n von Untarmehmn, Pro- Kammuniks en Orten und
Menschen herstellen. Ob Sorvicalsis-

26



AGENTUR GRAUSTICH

SR [+ @)

Animation // Virtual Reality Augmented Interaktion Design Industrie 4.0 Beacon // Location Based
Virtualisierung Reality Nearfield Communication Services

#Branding #CD #Icons #Werbetechnik 27



oo '
KUFERFEST 2016

#KONZEPTION #1L0GO #EDITORIAL DESIGN?PRINT

Entwicklung des Gesamtkonzeptes fir das Kiferfest 2016 in
Heidenheim.

Nach Planung mit dem Kunden (ibernahm ich die Gestaltung
der Wort-Bildmarke, sowie der Werbemittel, wie Pfandchips,
Banner und Poster, Facebook Banner, Standplan, Weinguide,
Glaslogo etc.

Meine Aufgaben reichten vom Entwurf Giber Konzeption, Layout
und bis hin zur Reinzeichnung und Druckdatenerstellung ver-
schiedenster Werbemittel sowie Absprachen mit dem Kunden.

Die Poster waren in weitem Umkreis und innerhalb von Heiden-
heim zu sehen.

© Agentur Graustich 2016.



KUFERFEST 2016

é K UFER PROBRAMM
4 .§;" F E S T SAMSTAB
2016 ‘

27 JULi 31 JUU

‘e

#Konzeption #Logo #Editorial Design #Print

‘

27.JUL1-31.JULI

FRIEDRICH-DEGELER-PLATZ

AMRATHAUS HEIDENHEIM

KUEFERFEST.DE

_-.I@ "

KUFERF

27 JULI-31. Ju
ERIEDRICH- afme;% 'Pﬁg

: Kl!iERF?.S‘ HEIEIENHEIM'JE i
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155

. . e
~/ Konzeption fiir die Ausstellung »Crys’i‘s«; A
“Der Kiinstler Benjamin Rayher stellte
seine Werke in den Rdumen von AKSIS
aus. Die Vernissage war an der Kulturnacht
inUIm, die Ausstellung lief Gber einen
l&ngeren Zeitraum.
eben einem Garagenbanner und Online-
‘banner gestaltete ich die Vorderseite des
" Flyers. Des weiteren entstand ein Banner
. fur die Hauswand.

|1
RCTEN o e M—— | VERNISSAGE 20.09.14 18 UHR

-

" AUSSTELLUNG BIS 28.11.14

BEI AKSIS WERBEAGENTUR // ANHAUSSER, UNGER & BERGIEN

#BENJAMIN RAYHER
#LESUNG FLORIAN L. ARNOLD
#MUSIK VON RAFFAEL GOMEZ

Al
A K S ! b Anhiusser, Unger & Bergien ;oug)lg’.l:g 2t ht

werbeagentur Rechtsanwalte




KULTURNACHT ULM

Vorderseite des Flyers flr die Ausstellung »Crysis« von Benjamin Rayher.
Hinter die Schrift habe ich ein Selbstportrait des Kiinstlers gelegt.
Der Flyer enthalt UV- Lack Veredelungen auf dem Titel und den Innenseiten.

#Konzeption #Keyvisual #Print

31



»DECK4«

#KONZEPTION #BRANDING #CD #L0GO

KONTAKT | ‘MENG 1]

Branding fur den privaten Blog eines Programmierers und Entwicklers.

Er lebt zurzeit in einer Wohnanlage im 4. Stock iber den Dachern Leipzigs.
Der Begriff »Deck« ist auf den maritimen Hintergrund seiner Liebe zu der

Hansestadt Rostock bezogen.

Das Logo sollte auf den Hafen bezogen sein sowie die Weite, die Ruhe und

das Meer beinhalten.

© Privatauftrag April - Mai 2015.

b\.



LOGOENTWICKLUNG »DECK4«

Ich entwickelte das Logo, dazu einen Ansatz fiir das Webdesign des Blogs sowie Schriften oben: gesperrt fir Auszeichnungstexte, Schrift mitte: Web Gill Sans bold,
das Farbkonzept. Schrift unten: fir Logo Brandon Grotesque medium

DECK4

UBERSCHRIFTEN

Aa Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo Oo Pp Qq Rr Ss 8 Tt Uu Uu Vv Ww Xx Yy Zz
= 1234567890€ !“§$%&/0=(@

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo O6 Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

\ \ Aa B Ui 1234567890

#Konzeption #Branding #CD #Logo 33

UBERSCHRIFT
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